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Meister des sanften Tourismus verbliifft Tschechen

Aschenbrenners Kunden sind sympathische Botschafter Deutschlands / ,,Goldene Palme” fir Reise ins judische Prag

Von CHRISTINE SCHROPF, MIZ

REGENSBURG. Dieser Mann
schickt keine Massen von Touristen,
sonder 1200 deutsche ,Botschafter”
der Sympathie nach Tschechien: Er-
win Aschenbrenner (47), Doktor der
Philosophie und Meister des sanften

- Reisens. 80 indi-
viduelle Gruppen-
Wochenfahrten
organisiert er
2001, von der
Musikreise an der
Moldau bis zu
- Radtouren durch
das  Kulturidyll
Krumau. ,Ein
Weltkulturerbe.
Kein Haus st
dort jlunger als
350 Jahre.” Wit
zig: Die Welt-Lite-
ra-Tour durch
Prager Hinterho-
clusive Hotels, alles Orginal-
e in Biichern beriithmter
n von Franz Kafka (Der Pro-

zess) bis Bohumil Hrabal (Ich habe
den englischen Konig bedient). Hra-
bals Passage iiber das erotisches
Scheich-Dinner im Café Paris wird na-
tiirlich auch vor Ort gelesen.

Soeben ist Aschenbrenner in Berlin
mit der ,,Goldene Palme* geadelt wor-
den, renommierte Auszeichnung der
Redaktion ,Geo Saison“. Die Jury
{iberzeugte vor allem seine ., Reise in
das jiidische Prag“ (1.Preis) und die
,Eltern-Kind-Reisen nach Bohmen"
(3.Preis). Bundesweit berichten die
Medien jetzt iiber den kleinen aber
feinen Regensburger Veranstalter.
,Die PR kann ich gut gebrauchen®,
freut sich Aschenbrenner. Zwar
wichst die Zahl seiner Kunden von
Jahr zu Jahr, zwar kann er inzwischen
gut vom Tschechien-Tourismus leben,
doch nicht jeder Urlaubstermin ist
ausgebucht.

1,6 Millionen Deutsche reisten
1999 nach Tschechien. Die 1200 Kun-
den Aschenbrenners.stechen heraus.
Tschechische Reisebegleiter geraten
ins Schwarmen. , Die sagen: So was,
wie eure Reisenden gibt’s eigentlich
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Prag — abseits der Touristenmeilen. ,Ich bi

tes Willen”, sagt Erwin Aschenbrenner.

gar nicht mehr. Die interessieren sich
wirklich fiir Kultur und verschwinden
nicht nach fiinf Minuten zum Einkau-
fen. im nachsten Glasgeschaft.”
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ete keinen Massentourismus. Um Got-
Foto: Schnabl

Aschenbrenners Kunden sind meist
um die 55 Jahre alt, oft weiblich, hau-
fig Akademiker. ,,20 Prozent sind ehe-
malige Sudentendeutsche®, berichtet

sprechen.

der 47-Jahrige. Kein Konfliktpotenti-
al. ,Bisher war nur ein einziger dabeli,
der Stimmung gemacht hat.“

Das Verhaltnis zwischen Deut-.
schen und Tschechen verlangt Behut-
samkeit. Deutsche schmerzt die Ver-
treibung aus Bohmen und Méhren im
Jahr 1945. Tschechen haben den Ein-
marsch der Nazis im Jahr 1938 und
die ostdeutsche Beteiligung bei der~
Zerschlagung des Prager Friihlings im
Jahr 1968 nicht vergessen.

Arrogante Massentouristen nahren -
Vorbehalte. Aschenbrenner listet die’
schlimmsten Siinden auf. Kardinal-
fehler Nummer Eins: Urlauber, die
auf tschechisch nicht mal Guten Tag
(dobry den) oder Danke (dekuji) sa-—~
gen konnen, aber arrogant erwarten,
dass die Tschechen flieRend Deutsch
Kardinalfehler Nummer
Zwei: Das protzige Verhalten der
D-Mark-Touristen. ,,Die meisten Men-
schen in Tschechien verdienen weni- .
ger als wir im Monat, Fiir eine exclusi-
veres Essen um zehn Mark miissten
viele Einheimische schon ihren Tages-
verdienst ausgeben.




